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Insgesamt rund 55.000 Besucher auf den BABYWELT Mes  sen 2008

Erfolgreicher Abschluss der Messe in Kéln / Modensc hau mit Sarah Connors
Babykollektion

Kdln, 19. November 2008 — Zu vier BABYWELT Messen lud die G+J Expomedia Events
GmbH in diesem Herbst ein, und die Erwartungen des Veranstalters wurden erflillt.
Insgesamt besuchten rund 55.000 Interessierte die Verbrauchermesse in Hamburg,
Minchen, Berlin und Koéln. Paare mit Kinderwunsch, Schwangere und junge Eltern konnten
das umfangreiche Angebot von insgesamt 400 Ausstellern betrachten, ausprobieren und
kaufen. Allein bei der BABYWELT Messe in Kéln, der letzten Veranstaltung in diesem Jahr,
fanden die rund 10.000 Besucher auf 3.000 Bruttoquadratmetern Ausstellungsflache ein
vielseitiges Angebot von 70 Ausstellern. Ein besonderes Highlight der Messen in Berlin und
KdIn bildete die Modenschau der von Sarah Connor entworfenen Babymode Yummy
Tummy. Die Mutter des Stars, Soraya Lewe-Tacke, begleitete die Schauen mit ihren
funfmonatigen Zwillingen.

Familien konnten auf der BABYWELT nicht nur einkaufen, sondern sich auch informieren
und professionell beraten lassen. Das Rahmenprogramm wurde in Kooperation mit
Deutschlands fuhrendem Familienmagazin ELTERN gestaltet. Es bot auf jeder Messe
zahlreiche Kurz-Workshops sowie Vortrdge von Experten zu Themen wie Frihférderung,
Kinderernahrung und Geburtsvorbereitung. An jedem Standort ein voller Erfolg war das
Mini-Foto-Shooting: Mutter und Vater konnten am ELTERN-Messestand ein echtes
ELTERN-Titelbild mit dem Foto ihrer Sprésslinge anfertigen lassen. Eine Auswahl dieser
Cover ist im Internet zu sehen unter www.eltern.de/babywelt.

~Wir freuen uns, nun nach vier erfolgreichen Ausgaben der BABYWELT, ein insgesamt
positives Fazit ziehen zu konnen. Die Aussteller haben das neue Konzept mit Freude
angenommen und die Besucher haben die tolle Atmosphare an jedem Standort genossen.
Wir blicken erwartungsvoll in das Jahr 2009!", so Wiebke Ipach, Projektleiterin der
BABYWELT.

»Auf unsere Workshops und Kurzvortrdge haben wir viele positive Reaktionen bekommen,
das freut uns sehr. Die BABYWELT war flr uns aber nicht nur ein Ort, an dem wir unser
Know-how und die gesamte ELTERN-Welt prasentieren konnten, sondern vor allem eine
Gelegenheit, uns mit unseren Leserinnen und Lesern einmal persénlich auszutauschen.
Dieser direkte Kontakt bereichert uns sehr”, resiimiert Marie-Luise Lewicki, Chefredakteurin
ELTERN-Gruppe.

Uber die BABYWELT:

Die BABYWELT ist eine Verbrauchermesse fiir alle Produkte und Dienstleistungen in den Bereichen
Schwangerschaft, Baby, Kleinkind und Familie. Im Mittelpunkt stehen die Themen Pflege und
Sicherheit, Erziehung, Ernahrung und Einrichtung. Im Herbst 2008 fand die BABYWELT in den
Stadten Hamburg, Miinchen, Berlin und Kdln statt. Die Messe wurde von G+J Expomedia Events
GmbH durchgefiihrt. Das Unternehmen ist ein Joint Venture bestehend aus dem Verlagshaus Gruner
+ Jahr AG & Co KG und dem Messeveranstalter Expomedia Group PLC. Es veranstaltet unter
anderem auch die Publikumsmesse zum Thema kulinarischer Genuss ,eat'n STYLE".
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,O-Tone zur BABYWELT KoIn*

.Die Qualitdt der BABYWELT hat sich unter G+J Expomedia Events auf jeden Fall gesteigert
und tragt dazu bei, dass CYBEX noch mehr in den Fokus der Endverbraucher riickt. Diese

Messe ist fir CYBEX als Lifestylemarke eine hervorragende Plattform.”
Jorg Schickhaus
CYBEX, Vertrieb

Wir waren zum ersten Mal als Aussteller auf einer Endverbrauchermesse dabei und unser
Stand war extrem gut besucht. Es war unglaublich lehrreich fur uns zu sehen, wie die Kinder
mit unseren Produkten spielen. Wir konnten die Vielfalt der CHICCO Produktpalette zeigen,

beraten und die Kunden hatten viel Platz, die Artikel auszuprobieren.”
Anja Nickels
CHICCO, Marketing



»Wir sind auf der BABYWELT dabei, weil wir den persdnlichen Kontakt zu den werdenden
Eltern schatzen und bisher schon sehr gute Gesprache gefiuhrt haben.”

Janina Holtfort

Philips AVENT, Marketing



